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“Toutes les décisions sont fondées sur
les données”



3

“Les données comme base des 
décisions”
Types de données: 

• Qualitatives vs quantitatives

• Subjectives vs objectives

• Conscientes vs inconscientes

• ...
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L’Atlas AIM comme source de données

Source de données quantitatives & qualitatives de santé publique
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L’Atlas AIM comme source de données

• Source de données quantitatives & qualitatives de santé publique

• Aperçu des indicateurs et statistiques en 7 thèmes
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L’Atlas AIM comme source de données

Bron Geografische specificiteit

(insert clip yt 0:20-0:30 geen geluid) 
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L’Atlas AIM comme source de données
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• Spécificités géographiques

• Historique & évolutions au fil du temps
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10

L’Atlas AIM comme source de données

• Source de données quantitatives & qualitatives de santé publique

• Large offre d’indicateurs & statistiques

• Spécificités géographiques

• Historique & évolutions au fil du temps

• Population totale (pas un échantillon)
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L’Atlas AIM comme source de données

“Pourquoi l’indicateur XYZ n’est-il pas disponible au niveau du 
secteur statistique?”

“Pourquoi les dernières données disponibles sont celles de 2022?”
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“Si vous prenez une décision, toutes
les infos/données ne sont pas 
pertinentes”
De l’intérêt de prendre une décision en connaissance de cause
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De l’intérêt de prendre une décision en 
connaissance de cause
P.ex. Choix de vêtements

• Infos pertinentes:

Temperature

Risque de pluie

Occasion

...

• Pas pertinent: 

Nombre de planètes dans le système solaire

Marque de votre brosse à dents

Connaissance des logarithmes

...
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De l’intérêt de prendre une décision en 
connaissance de cause
Dans le contexte de PHM & santé: 

• “État de santé général dans une région donnée?” 

➔ Ensemble large et global d’indicateurs
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De l’intérêt de prendre une décision en 
connaissance de cause
Binnen PHM & gezondheid: 

• “Algemene gezondheidstatus in een bepaalde regio?” 

➔ Algemene & brede set aan indicatoren 
Demografie & 
sociale rechten

Doelgroepen

Zorggebruik

Geneesmiddelen
-gebruik
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De l’intérêt de prendre une décision en 
connaissance de cause
Dans le contexte de PHM & santé: 

• “État de santé général dans une région donnée?” 

➔ Ensemble large et global d’indicateurs

• “Accessibilité soins de première ligne?” 

➔Ensemble d’indicateurs plus spécifique 
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“La santé, un sujet complexe qui ne se 
résume pas à un chiffre”
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Mesure indirecte & sélection 
d’indicateurs
Mesures directes vs indirectes (proxy):

• Pragmatique

 P.ex. Choix parapluie 

• Données de facturation
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Mesure indirecte & sélection 
d’indicateurs
Sélection d’indicateurs: quel ensemble?

• Pas de solution universelle

• Encourager l’ingéniosité, l’ouverture d’esprit & les perspectives 
différentes

Validité : 

• Attention à l’interprétation correcte (métadonnées)

• Garder à l’esprit les limitations



21



22



23



24

Mesure indirecte & sélection 
d’indicateurs
Besoin d’inspiration ?
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Mesure indirecte & sélection 
d’indicateurs
Besoin d’inspiration ?
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Mesure indirecte & sélection d’indicateurs

Nood aan inspiratie?
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Nood aan inspiratie?
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Mesure indirecte & sélection d’indicateurs

Nood aan inspiratie?
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“Il y a tellement de données, comment 
en retirer du sens?”
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Analyse & réflection

Commencez par une vue générale, jetez un œil aux résultats les plus 
marquants et penchez-vous dessus plus en détail

Besoin de comparer:

• Comparer, mais à quoi ? 

• Belgique? Flandre/Bruxelles/Wallonie? Communes avoisinantes?
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Analyse & réflection
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Analyse & réflection

Besoin de comparer:

• Comparer, mais à quoi ? 

• Belgique? Flandre/Bruxelles/Wallonie? Communes avoisinantes?

Résultats les plus marquants: Recherche des ‘grandes’ différences

• À partir de quand une différence est-elle ‘grande’?

a) Comparaison directe
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-1,09%

+0,81%
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Analyse & réflection

Besoin de comparer:

• Comparer, mais à quoi ? 

• Belgique? Flandre/Bruxelles/Wallonie? Communes avoisinantes?

Résultats les plus marquants: Recherche des ‘grandes’ différences

• À partir de quand une différence est-elle ‘grande’?

a) Comparaison directe

b) Comparaison standardisée – Score Z
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Analyse & réflection

Résultats les plus marquants: Recherche des ‘grandes’ différences

• À partir de quand une différence est-elle ‘grande’?

a) Comparaison directe

b) Comparaison standardisée – Score Z 
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Analyse & réflection

Score Z = “nombre de déviations standard qui s’écartent de la 
moyenne”
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Analyse & réflection

Score Z = “à quel point le score s’écarte-t-il de la moyenne”



Analyse & réflection

Indications de… 

Démographie: 

• Chômage/ faibles revenus

État de santé/groupe cible:

• Peu d’affections chroniques

Consommation de soins: 

• Nombreux contacts avec le généraliste (et 
DMG)

• Moins de contacts dentiste & spécialistes

Consommation médicaments:

• Peu de consommateurs chroniques de 
différents types de médicaments

• Consommation d’antibiotiques plus élevée
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Analyse & réflection

L’Atlas AIM permet une vue détaillée : résultats par secteur 
statistique/quartier
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Analyse & réflection

L’Atlas AIM permet une vue détaillée : résultats par secteur 
statistique  
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Analyse & réflection

L’Atlas AIM permet une vue détaillée : résultats par secteur 
statistique  
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Passer des données à l’action
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Passer des données à l’action

Sur la base des conclusions au niveau commune : 

• Choix que je vais mettre en oeuvre

• P.ex. Consommation d’antibiotiques 

Sur la base de données au niveau quartier:

• Plus ciblé et à axer davantage sur certaines zones

Rôle de la connaissance de terrain: 

• Justifier 

P.ex. La consommation d’antibiotiques est à ce point élevée dans certaines 
zones & déterminer des mesures adaptées à prendre
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L’avenir (proche) de l’Atlas AIM
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L’avenir (proche) de l’Atlas AIM

Révision des métadonnées Atlas : objectif d’amélioration de 
l’accessibilité & de la clarté
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L’avenir (proche) de l’Atlas AIM
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L’avenir (proche) de l’Atlas AIM

Révision des métadonnées Atlas : objectif d’amélioration de 
l’accessibilité & de la clarté

L’Atlas AIM fait peau neuve
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L’avenir (proche) de l’Atlas AIM
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L’avenir (proche) de l’Atlas AIM

Révision des métadonnées Atlas : objectif d’amélioration de l’accessibilité & de la 
clarté

L’Atlas AIM fait peau neuve

Atlas AIM: formation technique

• Inscrivez-vous dès à présent ! – Code QR

• 10h-11h30: 4/02 (NL) & 11/02 (FR) 

Groupe d’utilisateurs Atlas AIM

• Retours & suggestions d’amélioration du contenu et des fonctionnalités de l’Atlas

• Vous voulez en faire partie ou obtenir plus d’infos sur le sujet ? Scannez le code QR!
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QR - Formation
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QR – groupe d’utilisateurs 
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En résumé :

• Les données sont un moyen et non une fin en soi

• Consultez plusieurs sources de données

• Réfléchissez bien avant d’utiliser des données

• Collectez & analysez dans le cadre de cet objectif
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Contact

Questions générales: AIM et/ou Atlas

info@aim-ima.be 

mailto:info@aim-ima.be
mailto:info@aim-ima.be
mailto:info@aim-ima.be
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